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Erstmalig bundesweite reprasentative Studie zur Wahrnehmung von
Druckmaterialien auf Recyclingpapier

Positives Leserurteil fiir Zeitschriften auf Recyclingpapier

Marktforschungsinstitut TNS Emnid befragte bundesweit liber 2.000 Teil-
nehmer / Untersuchungsgegenstand war das LTU Magazin / Studie im Auf-
trag der , Initiative Pro Recyclingpapier” in Kooperation mit der LTU Luft-
transport-Unternehmen GmbH / Ergebnisse: keine signifikanten Unterschiede
in der Bewertung von Frischfaser- zu Recyclingpapier / Mehrzahl der Befrag-
ten positiv Uiberrascht tiber WeilRegrad und Qualitit des Recyclingpapiers /
Deutlicher Wunsch nach verstarktem Einsatz von Recyclingpapier fiir Zeit-
schriften

Berlin, 12. Januar 2006

Nehmen Leser und Leserinnen bei identischem Inhalt ein auf Recyclingpapier ge-
drucktes Magazin anders wahr als ein auf Frischfaserpapier gedrucktes? Dieser Fra-
ge ging das Marktforschungsinstitut TNS Emnid im Auftrag der , Initiative Pro Re-
cyclingpapier” nach. Untersuchungsgegenstand dieser bundesweiten reprasentati-
ven Umfrage war das LTU Magazin, das Bordmagazin des gleichnamigen Unter-
nehmens, das sich als Kooperationspartners an der Umfrage beteiligte.

Zur Befragung erhielt eine Untersuchungsgruppe ein Exemplar auf Recyclingpa-
pier, die Kontrollgruppe die inhaltlich identische Ausgabe auf dem ublicherweise
fur das LTU Magazin eingesetztem Frischfaserpapier. Die Befragten bewerteten
neben Inhalt und Layout u.a. auch Fragen rund um das Papier. Zusatzlich wurde
die fir Marketingexperten wichtige Frage nach dem Erinnerungsvermogen und
der Wirkung der im Magazin vorhandenen Werbeanzeigen getestet.

Der sich anschlieRende Abgleich beider Untersuchungsgruppen ergab: Es zeigten
sich keine signifikanten Unterschiede in der Bewertung. Viele Befragte waren sogar
unsicher, welche Papierart ihnen vorlag. Damit steht fest, dass hochwertige gestri-
chene Recyclingpapiere von Verbrauchern oft mit holzfreiem, weilRen Papier ver-
wechselt wird.
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,Da die tberwiegende Mehrheit den Einsatz von ressourcensparendem Recycling-
papier grundsatzlich begrif3t, sollten diese Ergebnisse Anlass und Impuls sein, in
Zukunft weitaus mehr Zeitschriften und Magazine auf Recyclingpapier umzustel-
len”, so Franz Winterer, Sprecher der , Initiative Pro Recyclingpapier”.

Ausfuihrliche Ergebnisse zur Umfrage finden Sie unter: www.papiernetz.de
Kontakt:

Initiative Pro Recyclingpapier

Inga Neumann / Katrin Reiser

Telefon: 030 / 24 07 93 96,

E-Mail: info@initiative-papier.de

Uber die Initiative Pro Recyclingpapier:

In der Initiative Pro Recyclingpapier haben sich namhafte deutsche Unternehmen zusammenge-
schlossen, um die Akzeptanz von umweltfreundlichem Recyclingpapier zu fordern. Gemeinsam mit
dem Umweltbundesamt, der Deutschen Bundesstiftung Umwelt sowie Umwelt- und Verbraucheror-
ganisationen fuhrt die Initiative Pro Recyclingpapier zahlreiche Projekte durch, mit denen der ressour-
censchonende Papiereinsatz gefordert wird. Die Initiative Pro Recyclingpapier wird getragen von:
Antalis, AEG, B.A.U.M., DATEV, Deutsche Lufthansa, Deutsche Post World Net, Deutsche Telekom,
Hamburg-Mannheimer, HIPP, Karstadt, Konica Minolta, Memo, Mohn Media Mohndruck, Océ, Otto,
Papierfabrik Hainsberg, Siemens, Sony, Steinbeis Temming Papier, Xerox.
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